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De grands bouleversements sont à l’œuvre. Les consommateurs veulent
donner du sens à ce qu’ils consomment. La révolution numérique, avec
l'arrivée massive des géants du Net et les objets connectés, vient "flou-
ter" les repères de la relation marchande. Et les ressources de la terre
sont épuisables... 

Jérôme (Directeur Général Délégué et Secrétaire Général du
Groupe Carrefour)
Nathalie (Présidente de l’ObSoCo)
Gilles (Consultant)
Laurent (DG de Nielsen) 

La géographie du commerce, dans les pays industrialisés, épousait la
géographie des modes de vie. Le "no parking, no business" avait consa-
cré les installations commerciales péri-urbaines. Pourtant la ville au-
jourd'hui se redéfinit. Quelle influence auront les villes-mondes des pays
émergents sur nos modèles urbains ? Comment concevoir aujourd'hui
les lieux du commerce de demain ? 

Jacques , (Délégué Général de la FCD)
Christophe (DG d’Europacity)
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Daniel Cohen, professeur d’économie à l’ENS, 
auteur de “le monde est clos et le désir infini”

François Attali, directeur marketing SODIAAL

de 8h30 à 13h, à Paris

Philippe Bloch,  entrepreneur, auteur et animateur .

, Amphithéâtre
136, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly sur Seine

inscrivez vous sur : http://assisesconso.org/inscription/

c.lebret@assisesconso.org

L’économie des plateformes (la fameuse «ubérisation») interroge. Cette économie
est-elle destructrice ou créatrice de valeurs ? Qui en tiendra les rênes ? Le nu-
mérique est-il un facteur de croissance ? Sous quelles conditions ? Quid de ce
travail du consommateur qui fait tant débat aujourd’hui ? Quelle société voulons-
nous pour demain ? Quelle contribution au bien commun ?

Gilles (Digital champion à la Commission Européenne) 
Denis (Observatoire de l’Ubérisation)
Christophe (Professeur de marketing à Paris Ouest)

Phygital, omnicanal, multi-canal, ubiquité … quels que soient les mots
employés, ils témoignent d’un nouveau rapport au monde en train de se
créer, d’une porosité des frontières, dans lequel le réel et le virtuel vont
s’entremêler. Les incidences sur le commerce sont nombreuses, de nou-
velles façons de consommer et de vendre apparaissent.

Olivier (Doyen à la recherche de l’ESCP)
Ombeline (Entrepreneuse)
Thierry (Président d’Intermarché et Netto)
Régis (DG de Darty)


