
 Nouvelle réglementation 
ŘŜ ƭΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ  
des films publicitaires 

 
Club de l'Etoile - 22 Novembre 2011 

Atelier ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 
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Pascal Buron 
Président Délégué Ficam 

(Fédération des Industries du Cinéma, de l'Audiovisuel et du Multimédia)  
en charge de la Commission Technique, Recherche et Innovation 

 

Présentation du contexte 
technique 
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Réunion d'information inscrite dans le cadre  
d'une nouvelle plateforme collaborative 

DIG-IT (www.dig-it.fr) 
financée par la Région Ile de France et la Direccte 

Moyens mis en oeuvre 
 

üveille technologique sur le web et mise en valeur des documents 
techniques de références 

 
üWorkshop sur les mutations technologiques (Loudness, 3Ds, fichiers 
d'exploitation numérique des oeuvres...) 
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Contexte technique favorable à l'évolution  
de la filière vers une nouvelle mesure du SON à la télévision 
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Arrêt de la TV analogique 
en 2011. Généralisation  
de la diffusion TV multiplateforme 

 

Début des travaux sur le Loudness 
 à la télévision à l'échelle européenne  
(P-Loud - EBU R-128).  

Evolution de la mesure 
Audio dans les salles  
avec le cinéma numérique 

2010 

2009 2011 

2012 

Principes ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ du niveau perçu déjà inscrits  
dans la Reco CST RT-019 (signée en février 2009)  

Amélioration de l'homogénéité qualitative  
des programmes entre eux et des chaînes entre elles 

Standard en cours de normalisation 
 internationale par l'ITU (ITU-R BS1770/1) 

Nouveaux matériels de mesure  
du Loudness disponibles 
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Eté 2010, saisine CST, Ficam et HD-Forum 
par l'interprofession publicitaire 
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GT commun CST/FICAM/HDForum, 
ARPP, UDA, AACC,SNPTV 

2010 

2009 2011 

2012 GT techniques CST-Ficam-HD Forum 
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Stéphane Martin 
Directeur Général de l'ARPP  

(Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité) 
 

Présentation du cadre réglementaire 
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En France, volonté récurrente  
des pouvoirs publics de légiférer 

[ŀ ƴƻǘƛƻƴ ŘŜ ζ ǎŀƴǘŞ ǇǳōƭƛǉǳŜ η Ŝǎǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ǇƻǊǘŞŜ ǇŀǊ ƭΩƻǇƛƴƛƻƴ Ŝǘ ƭŜǎ ǇƻƭƛǘƛǉǳŜǎΦ  

 
 
 

 
-[ΩŀǊǘƛŎƭŜ нт ŘŜ ƭŀ ƭƻƛ Řǳ ол ǎŜǇǘŜƳōǊŜ мфус ƧǳƛƭƭŜǘ нллф ǊŜƭŀǘƛŦ « au maintien à niveau sonore constant 
des séquences publicitaires ainsi que des écrans qui les précèdent et qui les suivent.» 

 
-[ΩŀǊǘƛŎƭŜ мп Řǳ ŘŞŎǊŜǘ Řǳ нт ƳŀǊǎ мффн ǎŜƭƻƴ ƭŜǉǳŜƭ « le niveau sonore des séquences publicitaires 
ainsi que des écrans qui les précèdent et qui les suivent ne doit pas excéder le volume sonore moyen 
du reste du programme. »  

 
-[ΩŀǊǘƛŎƭŜ мтт ŘŜ ƭŀ ƭƻƛ ƴ°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour 
l'environnement (1) prévoyant: 
 

- que ζ ƭŜǎ ŎƘŀƞƴŜǎ ŘŜ ǘŞƭŞǾƛǎƛƻƴ ǊŜǎǇŜŎǘŜƴǘ ǳƴ ǾƻƭǳƳŜ ǎƻƴƻǊŜ ŞƎŀƭΣ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ ŘŜǎ 
ǇǊƻƎǊŀƳƳŜǎ ǘŞƭŞǾƛǎŞǎ ƻǳ ŘŜǎ ǇŀƎŜǎ ŘΩŞŎǊŀƴǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎΦ η 
 
-[ŀ ǊŜƳƛǎŜ ŘΩǳƴ ǊŀǇǇƻǊǘ ŀƴƴǳŜƭ ŀǳ ǇŀǊƭŜƳŜƴǘ  ǇŀǊ ƭŜ /{!Σ  ǎǳǊ ƭŜ ǊŜǎǇŜŎǘ  par les chaînes de 
télévision de cette obligation. 
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= les annonceurs, leurs agences et les régies publicitaires, 
ǎƻǳǘŜƴǳǎ ǇŀǊ ƭΩ!wttΣ ǎΩŜƴƎŀƎŜƴǘ Ł ŀŘŀǇǘŜǊ ƭΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ 

des messages publicitaires TV selon la CST-RT017 V3.0 
 

Ґ [Ŝ /{! ŘŞŎƛŘŜ ŘΩǳƴ ŎŀƭŜƴŘǊƛŜǊ ŘŜ ǘǊŀƴǎƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƘŀƞƴŜǎ 
vers ces recommandations.  

 
 Ґ hǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ǊŞǳƴƛƻƴǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜǎ 

(CST, Ficam, HD-Forum) vers : les Editeurs, les annonceurs et 
Agences, les labos/mixeurs 

 

Les décisions déjà prises à ce jour ! 
Les principes de mesure du niveau sonore des programmes courts  

Posés par la Reco CST-RT017 V3.0 

Mise en application obligatoire de la Recommandation  

à partir du 1er Janvier 2012 
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/ŀƭŜƴŘǊƛŜǊ ŘŜ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ 
 4 juillet 2011 Signature de la Recommandation Technique CST-RT017-V3.0 

19 juillet 2011 Délibération du CSA n°2011-29 du 19 juillet  2011 relative aux caractéristiques de 
ƭΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ sonore  des programmes et des messages publicitaires de télévision  

15 septembre 2011 Publication des Conditions Générales de Ventes (CGV) 2012 des régies membres du 
{bt¢± ƛƴǘŞƎǊŀƴǘ ƭŜǎ ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ƻōƭƛƎŀǘƛƻƴǎ Ŝƴ ƳŀǘƛŝǊŜ ŘΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ  

11 Octobre 2011 

 
Publication au journal officiel de la délibération du CSA nϲ2011-29 du 19 juillet 2011 
ǊŜƭŀǘƛǾŜ ŀǳȄ ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎǘƛǉǳŜǎ ǘŜŎƘƴƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ ŘŜǎ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜǎ Ŝǘ ŘŜǎ 
messages publicitaires de télévision 

Décembre 2011 aŀƛƴǘƛŜƴ ŘŜ ƭŀ ǾŀƭŜǳǊ ŘŜ ƭΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ ƳƻȅŜƴƴŜ ƧƻǳǊƴŀƭƛŝǊŜ ŘΩǳƴ ǎŜǊǾƛŎŜ ŘŜ 
télévision ς 23 LUFS 

1er janvier 2012 9ƴǘǊŞŜ Ŝƴ ǾƛƎǳŜǳǊ ŘŜǎ ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ǾŀƭŜǳǊǎ ƳŀȄƛƳŀƭŜǎ ŘΩƛƴǘŜƴǎƛǘŞ ǎƻƴƻǊŜ 
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Nouveau mixage « Intensité sonore η Ґ ƴƻǳǾŜŀǳ tǳō L5Ґ ƴƻǳǾŜƭ ŀǾƛǎ ŘŜ ƭΩ!wtt 
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Miguel Adelise 
Télétota-CST-Ficam 

 

Les changement techniques  

introduits par la CST RT-017 V.3.0 
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Différenciation des types de programmes  

Objectifs 
- Régulation du Loudness inter et intra éditeurs, films, pub, auto promo etc... 
- Reco étendue aux émissions en direct 

- 1ere étape : Documentaires, Fictions, Longs métrages 
> En 2008 rédaction et application de la CST RT-019, annexe de la CST RT-017,   
« Méthodologie de mesure de la dynamique audio des PAD » et édition de la CST RT-017 
Version 1 « Recommandation Technique PAD Diffuseurs » 
> En 2009, précision de la Dynamique acceptable en télévision dans la CST RT-019, reprise 
dans la CST RT-017 Version 2. 

 
- 2ème étape : 2011, Migration vers la reco EBU R-128 et prise en 
compte dans la CST RT-017 Version 3 des : 
Ҕ tǊƻƎǊŀƳƳŜǎ /ƻǳǊǘǎΣ ŎΦŀΦŘ ŘŜǎ ŦƛƭƳǎ ƛƴŦŞǊƛŜǳǊǎ Ł нƳƴ όCƛƭƳǎ tǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎΣ !ǳǘƻ tǊƻƳƻ ŜǘŎΧύ 
> Programmes musicaux 
> Directs (Live) 
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Les points clés de cette recommandation  

Changement de m®thode pour lõ®valuation des signaux. Evaluation 
par le niveau maximum, pas représentatif du niveau perçu !  

Evaluation par le centre de gravité du signal (Loudness)  
selon le principe utilisé depuis 2008 pour les programmes Longs, bons résultats  
üBas® sur des ®tudes psycho acoustiques et de tests dõ®coute 
ü Chaque acteur de la chaine devra intégrer des investissements dans les outils de mesure  
üAffichage de ce niveau perçu parfois proche du VU -mètre historique (datant de 1942) de 
fa­on ¨ ce que les mixeurs sõadaptent plus facilement 
üLes solutions impactant la cible devront changer  

 
Les bandes sons des campagnes de pub sont à revoir (remixage ou renouvellement) ! 

 
Dans le cas où le choix est fait de ne pas remixer ou remplacer les campagnes, les 
®diteurs ne pourront pas se permettre des sanctions et seront dans lõobligation de 

réajuster les niveaux de façon automatique (non contrôlé) !  

Intégration de la CST RT-017 V.3.0 
 dans les nouvelles CGV le 15 septembre 2011 
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Schéma explicatif de la 
Mesure du Loudness 

 

I. Méthode actuelle 

A. Evaluation du niveau 
sonore par mesure 
des crêtes 

 

13 
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Schéma explicatif de la 
Mesure du Loudness 

 

II. Nouvelle méthode 
(Loudness) 

A. Evaluation du 
« centre de gravité » 
du signal 

 

14 
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Schéma explicatif de la 
Mesure du Loudness 

 

II. Nouvelle méthode 
(Loudness) 

A. Evaluation du 
« centre de gravité » 
du signal 

B. Alignement des 
centres de gravité à 
une valeur prédéfinie 

C. Dans notre cas, ce 
niveau de -23 LUFS 
sera un niveau 
maximum, pour 
autoriser les publicité 
très silencieuses 

 

15 

-23 LUFS 

Dynamique des 
programmes 

Atelier dôinformation DIG-IT- Club de l'Etoile - 22 Novembre 2011 

R®union dôinformation Intensit® sonore publicit® TV ï Club de lôEtoile 22 novembre 2011  


